28 marca 2007

Sprawozdanie
z realizacji zad& w 2006 roku z obszaru dziatania paytku publicznego

Warminsko-Mazurska Regionalna Organizacja Turystyczret gwarzyszeniem wpisanym
w Rejestrze Stowarzysazelnnych Organizacji Spotecznych i Zawodowych, Farjdoraz
Publicznych Zaktadow Opieki Zdrowotnej oraz RejestiPrzedsbiorcow pod Nr KRS
0000149263 w &lzie Rejonowym w Olsztynie VIII Wydziat Gospodarc§RS

Regon 519553770.

Zgodnie z PolskKlasyfikacji Dziatalngci, Organizacja prowadzi napujace dziatania

Kod PKD 22 - Podtrzymywanie tradycji narodowejelggnowanie polskéri, rozwaj
swiadomdaci narodowej, obywatelskiej i kulturowej,

Kod PKD 74 — Prowadzenie dziatakod wspomagajcej rozwoj gospodarczy w tym rowiie
przedsgbiorczaci,

Prowadzenie dziataldoi wspomagajcej rozwoj wspolnot i spoteczia lokalnej

Budowa wizerunku regionu jako atrakcyjnego turyzstye

Kod PKD 80 — Rozwdj nauki, edukacji i wychowania,

Kod PKD 91 - Rozwoj krajoznawstwa oraz wypoczyulieci i mtodziey,

Prowadzenie dziatew zakresie kultury, sztuki, ochrony dobr kulturyadyciji

1. Podtrzymywanie tradycji narodowej, pieegnowanie polskdci, rozwoju swiadomaosci
narodowej, obywatelskiej i kulturowej .

Warminsko-Mazurska Regionalna Organizacja Turystycznavadai Wojewoddzkie Centrum
Informacji Turystycznej w Olsztynie. Do podstawowyzada tego centrum nadky:
- udzielanie informaciji krajoznawczych o regionie,
- udzielanie informaciji o kulturze i historii regionu
- propagowanie walorow historycznych regionu,
- prowadzenie ustug przewodnickich po #aie Olsztyn i po regionie,
(obstugiwane sgrupy turystow zagranicznych i krajowych),
- przygotowywanie materiatdw informacyjnych dotycych kultury i historii
regionu do bezptatnego rozdawania turystom odwjedygan Centrum,
W 2005 roku realizac powysze zadania , Centrum zdobyto | miejsce w kon&uns
najlepsze Centrum Informacji Turystycznej w Polsce
Ponadto Organizacja przygotowuje i obstuguje wizstydyjne dziennikarzy krajowych i
zagranicznych, w 2006 roku obgfa wizyty dziennikarzy USA, Izraela
Pracownicy Centrum zngj biegle gzyk angielski i niemiecki, maj kwalifikacje
przewodnickie.

2. Prowadzenie dziatalnéci wspomagapcej rozwoj gospodarczy w tym rozwoj
przedsiebiorczosci

Podstawowym naezlziem wspomagagym rozwoéj gospodarczy jest dziatasdgpromocyjna
regionu i produktow z regionu.

W 2006 roku W-M ROT zorganizowata stoiska reglopana nasfpujacych targach
REISEN 2005 Hamburg- luty ( 3 000 szt. materiatow promocyjnych)



Zainteresowanie: sanatoria, najksze atrakcje turystyczne, aovosé aktywnego sgdzenia
czasu, trasy rowerowe i piesze. Wystawcy: CentruomBcji i Informacji w Giycku, Hotel
Koch Kgtrzyn, BP Traveland Olsztyn

BIT 2006 Mediolan luty (3500 szt. materiatbw wezyku witoskim)zainteresowanie
turystyka aktywrp na Wielkich Jeziorach Mazurskich i agroturystykwiedzanie miast,
miejsca kultu religijnego. Podwystawcy: Miasto @y Warminsko-Mazurski Zwazek
Gmin, Stowarzyszenie Gmin Polskie Zamki Gotyckie

HOLIDAY WORLD 2006 Praga — luty (1500 szt. materiatdw gzyku czeskim + 1700 szt.
w jezyku angielskim) zainteresowanie gtdwnie Wielkirazibrami i pobytami w miastach.
Podwystawcy: BP Mazury PTTK , Centrum Promocjifohmacji w Gizycku

W Centrum Kultury w Pradze zostala zorganizowarez@mtacja regionu i konferencja w
ktorej uczestniczyli touroperatorzy z Czech orazdimeCald¢ zostala zakeczona degustag)
produktow regionalnych przygotowaprzez Hotel Anders w Starych Jabtonkach

ITB 2006 Berlin — marzec ( okoto 9.000 szt. materiatdw promocyjnyevspotwystawcy :
miasto Olsztyn, miasto i powiat @icko, Zachodniomazurska Lokalna Organizacja
Turystyczna. .Na stoisku Warmii i Mazur odbywaia degustacja wyrobéw regionalnych i
miodéw pitnych z Nidzicy @ Wszystkie te dziatanisomocyjne zostaty bardzo wysoko
ocenione przez POT, media i odwiedzsgrh stoisko narodowe.

SALON DES VACANCES 2006 Bruksela — luty (2450 szt. materiatdbw promocyjnych )
Poszukiwano gtownie materiatow weziyku francuskim i niderlandzkim. Zainteresowanie
agroturystyly, campingami, mdiwoscia wynagcia domoéw letniskowych.

LATO 2006 Warszawa -kwiecien — stoisko regionalne Na stoisku prezentowagtre
materiaty promocyjne oraz katalogi firm turystycezhyoraz LOT Mggowo, LOT Nidzica
Centrum Promociji i Informacji w Gycku, ZLOT Ostréda

JANTUR 2006 Kaliningrad — kwiecien. Prezentacja oferty promocyjnej oraz ofert firm
turystycznych. W bezgoedniej prezentacji swoich ofert gl udziat 5 firm turystycznych.
WORKSHOP w Zielonogradzku wrzesié 2005 - z regionu uczestniczyly 3 firmy
turystyczne + stanowisko W-MROT. Partnerami rozmayky firmy turystyczne z Obwodu
Kalingradzkiego oraz z Litwy

Tour-Salon 2006 Pozna - padziernik . Stoisko o powierzchni 42 m2 wspolne astem
Olsztyn, Ziema Mragowsky Ziemia Gizycka. Duze zainteresowanie ofertturystyki
aktywnej, agroturystyk, osrodkami odnowy biologicznej, wypoczynek dzietitodziezy.

Touristik & Caravaning Lipsk — listopad . Na stoisku W-M ROT wystawcami z
wojewddztwa Warntisko-Mazurskiego byliby Traveland, Hotel Rydzewskietku, Hotel Im
Park w g&drychowie, Hotel Koch z Ktrzyna, Miasto Olsztyn. Odwiedzaly poszukiwali
oferty campingow, agroturystyki, sptywéw kajakowyictias rowerowych. Pytano rowii®
Wielkie Jeziora Mazurskie, uzdrowiska i miejscdgigotozone nad Zalewem \&lanym

3. Prowadzenie dziatalnéci wspomagagcej rozwoéj wspolnot i spotecznéci lokalnych.

Organizacja jest inicjatorem tworzenia w regiongkalnych Organizacji Turystycznych,
ktorych podstawowym zadaniem jest skupianie loketngpotecznaci wokot spraw
zwiazanych z rozwojem turystyki w gminie. Przy aktywmudziale organizacji utworzono
w 2004 roku LOT-y w Szczytnie, Mgowie, Nidzicy, Gotdapi, Magu, natomiast w 2005
powstaty w Ostrodzie i fawie. Rola W-MROT polega udzielaniu informaciji o roli i
znaczeniu tworzonych stowarzyszga szczeblu wspdélnot gminnych, udziat w spotkéniac
zebraniach zafgycielskich. W 2006 roku odbyty szebrania zatoycielskie w Piszu i Etku



4. Dziatania w zakresie rozwoju nauki, edukacji,oéwiaty i wychowania, rozwoju
krajoznawstwa oraz wypoczynku dzieci i mtodzigy.

W-MROT prowadzi w szerokim zakresie dziataléedukacyja — wyposaa miodzie w
materiaty informacyjne o regionie, w materiaty dagdyplomowych, oprowadza wycieczki
szkolne po migie Olsztyn, péredniczy w nawgzaniu kontaktéw przy realizacji projektow
zwiazanych z wymiasm miodziery, Organizacja corocznie przekazuje czasopism@zbwe
oraz materiaty informacyjne do szkot oraz do Bitdld Wojewodzkiej. W Wojewddzkim
Centrum Informacji Turystycznej uczniowie szkét zalewych oraz uczestnicy projektu
Twoja szansa w turystyoelbywali praktyk Od 2006 roku uczestniczy w projekcie
Turystyka wspolna spraws/ ramach dziakaedukacyjnych zorganizowano wyjazd
szkoleniowy dla pracownikow punktow it w regionke programem edukacji krajoznawczej.

5. Prowadzenie dziatd w zakresie kultury, sztuki, ochrony débr kultury i tradycji

Podstawowym zadaniem W-MROT jest promocja regiojako obszaru atrakcyjnego
zarowno pod wzgdem krajoznawczym, odonasci kulturowej, etnicznej oraz tradyciji
Warmii i Mazur. Dziatania te polegajna pokazaniu tej odbncsci na imprezach
promocyjnych — targach i prezentacjach: — bic@nety 1 Kopernik obstuga stoiska na
targach w stroju regionalnym, degustacje potravoregnych.

(targi ITB w Berlinie i BIT w Mediolanig

6. Budowa wizerunku regionu jako atrakcyjnego tugstycznie.

Organizacja i obstuga wizyt studyjnych przedstaslienediow krajowych i zagranicznych
- obstrono podré studyjry dziennikarzy z USA i Izraela

Wydano materialy promage region:Mapa wojewodztwa Warmsko-Mazurskiega opisem
atrakcji regionu w 3 wersjachzykowych

Przewodnik po imprezach kulturalnych i sportowycteyewodztwie( 2 wersje ¢zykowe )
Informator turystyczny Wojewddztwa Waisko-Mazurskieg¢ 3 wersje ¢zykowe), Szlaki
rowerowe Warmii i Mazur 8 wersje ¢zykowe

Wszystkie te materiaty przeznaczonals bezptatnego rozdawania na imprezach
promocyjnych oraz w Wojewddzkim Centrum Informajirystycznej w Olsztynie.

W ramach budowy wizerunkegionuw prasie bramowej ukazywaty s¢ artykuty
promupce Warmg i Mazury Rynek Turystyczny, Przedl Turystyczny, TTG, , Aktuakud
Turystyczne )natomiast Radio Olsztyn zrealizowato audydjoda na Warmie i Mazury.
Emisja odbywata giod lipca do wrzénia 3 razy w tygodniu.

Opracowanie
Elzbieta Zawadzka



